Réznorodnos¢ biologiczna w rolnictwie. Jak promowa¢ i popularyzowac rasy rodzime?
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Nowy Plan Strategiczny Konwencji o réznorodnosci biologicznej, ktéry dyskutowany jest
obecnie podczas 14 sesji SBSTTA, jako jeden z najwazniejszych celi strategicznych
proponuje zwigkszenie $wiadomosci spotecznej co do wartos$ci i znaczenia réznorodnosci
biologicznej. R6znorodno$¢ biologiczna w rolnictwie pelni szczeg6lna rolg stanowiac
podstawe produkcji Zywnos$ci a tym samym naszego istnienia. Znaczenie ochrony zasoboéw
genetycznych roslin uprawnych i zwierzat gospodarskich powinno by¢ dobrze rozumiane
przez spoleczenstwo a podejmowanie dziatan w tym kierunku akceptowane i wspierane. Aby
osiagnac ten cel konieczny jest dialog spoteczny, promocja i popularyzacja zasobow
genetycznych dla wyzywienia i rolnictwa.

Ochrona zasobéw genetycznych roslin uprawnych realizowana jest przede wszystkim poprzez
tworzenie bankéw ex-situ, a wigc dzialania o charakterze instytucjonalnym, mniej
oddziatujace na wyobraznig i trudniejsze do prezentacji, co powoduje, ze popularyzacja tych
zasobOw jest znacznie trudniejsza. Obecnie zasoby genetyczne ro$lin uprawnych sa szeroko
upowszechniane dzigki wdrazaniu pakietu 6 programu rolno-srodowiskowego PROW 2007-
2013 oraz dzigki aktywnoS$ci organizacji pozarzadowych promujacych np. stare odmiany
drzew owocowych w powigzaniu z tradycja ich przetworstwa i wykorzystania.

O wiele tatwiejsza jest popularyzacja zasobéw genetycznych zwierzat gospodarskich,
poniewaz wiodaca rolg¢ odgrywa tu ochrona in-situ, co daje mozliwo$¢ uzytkowania zwierzat,
pozyskiwania ich produktéw, bezposredniego kontaktu a tym samym ufatwia ich promocje.
Popularyzacja rodzimych ras zwierzat gospodarskich moze odbywac¢ si¢ poprzez promocj¢
zywnosci produkowanej z surowcow od nich pozyskiwanych, szczegélnie markowych
produktéw takich jak migso i jego przetwory, wyroby mleczarskie, a zwlaszcza sery bedace
odbiciem lokalnych tradycji kulinarnych jak tez odziez, wyroby tekstylne, galanteria
skérzana, ozdoby i rekodzieto wykonane z welny, skor, wtosia i kosci zwierzat.

Oprocz korzysci jakie czerpiemy z racji rozmaitych produktéw od ras lokalnych, zwierzgta
stanowiac element ekosystemow rolniczych poprzez kontrolg wegetacji przyczyniaja si¢ do
ochrony i pielggnacji krajobrazu. Rodzime rasy stanowia takze element naszej kultury i
tradycji nie mniej wazny od dziet sztuki, lecz trudniejszy do zachowania ze wzglgdu na
procesy biologiczne jakim podlegaja populacje zywych organizméw. Ochrona zasobéw
genetycznych zwierzat to takze inwestycja w przysztos¢ naszych spadkobiercéw. Dla wielu
ludzi zwierzgta, jako Zywe organizmy sa wartoscia sama w sobie i wymagajace szacunku.

Promocja agrobioréznorodnosci odbywa si¢ poprzez dzialania hodowcdéw, hobbystéw,
organizacji pozarzadowych, szkdl rolniczych, uczelni i instytutéw zwiazanych z
problematyka rolnicza, ale takze administracji panstwowej (resort rolnictwa) oraz instytucji
do tego upowaznionych czyli Krajowego Os$rodka Koordynacyjnego ds. ZGZ IZ-PIB.

Jako najpowazniejszy element budowania $wiadomosci spotecznej dotyczacej agro-
bior6znorodnosci nalezy uzna¢ szkolnictwo poczynajac od podstawowego, poprzez szkoty
rolnicze, studia wyzsze az do kurséw doktoranckich. Drugim filarem w procesie
popularyzacji sa osoby zwiazane z hodowla, uczestniczace w programach ochrony, jak tez
wystawy, pokazy itp. ,imprezy przeznaczone zarowno dla profesjonalistow jak i szerokiej
publicznosci.



Swiadomosé spoteczna jest w sposéb najbardziej oczywisty i skuteczny budowana poprzez
bezposredni kontakt z zywymi zwierzgtami. W tym celu wielu krajach europejskich powstaja
sieci informacyjne, posiadajace swoje strony internetowe, propagujace takie inicjatywy jak
Network Ark Farm, Farm Park, wypas na obszarach chronionych (GAP), ekspozycje ras
rodzimych w muzeach rolniczych, itp. Bardzo dobrym narze¢dziem w popularyzacji agro-
bior6znorodnosci jest jej stata obecno$¢ w zyciu codziennym np. w postaci przedmiotow
codziennego uzytku oraz obecnos¢ w mediach, radiu telewizji i prasie.



